God kommunikation rgrer bade hjertet
og hjernen. Den er strategisk velfunderet
og tager ‘udgangspunkt i dine kunders
behov for at kommunikere. Den flyt-
ter varer, holdninger og mennesker. Og
sidst men ikke mindst s& flytter den din
virksomhed og dine medarbejdere...

BAKcommunication

strategiske & kreative Igsninger



Opgaven lgses
ude i din
virksomhed

Mit navn er Helene Bak og jeg er reklamedamen du
lejer. Jeg ejer og driver , som er
et radgivende kommunikationsbureau, der udarbejder
strategiske og kreative Igsninger indenfor kommuni-
kation og markedsfgring. Jeg lgser dine kommunika-
tionsopgaver pd time- og lejebasis.

Til dit behov for udarbejdelse af kommunikation og
marketing opgaver, kan du med fordel veelge at leje
reklamedamen pa timebasis.

Du betaler kun for den tid, som du rent faktisk bruger
og slipper for at skulle ansaette en medarbejder eller
ud og hyre et helt reklamebureau.

Jeg kalder min tilgang til kommunikation for

, fordi jeg ved, at strategien alene
ikke flytter holdninger eller varer, men at kreativitet
uden retning heller ikke er en effektiv vej. Farst ndr
begge dele er optimeret, far vi maksimalt udbytte af
markedsfgringskronerne og -indsatsen.

Du vaere velkommen til at besgge mig pd min hjem-
meside som er: www.bakcommunication.dk

Helene Bak
Design Manager i Kommunikation og Reklame




Samarbejde med
reklamedamen

Som virksomhed har du forskellige
muligheder for at samarbejde med
reklamedamen.

Hvis du allerede har en marketingafdeling, men

mangler strategisk og kreativ sparring - nye gjne
pd opgaven - kan jeg pa timebasis lejes til et samar-
bejde omkring ide og koncept udvikling.

2 Har du ikke en marketingafdeling Igser jeg hele

opgaven. Jeg fungerer som din kommunikations-
medarbejder og er ansvarlig for udarbejdelse af hele
kommunikationsopgaven - fra ide og koncept til feer-
digggrelse af de aktuelle materialer.

Arbejdet foregdr ude i din virksomhed

Ens for begge muligheder er, at jeg en del af tiden vil
sidde ude i din virksomhed og Igse opgaven, taet pd
dig som virksomhed og teet pa de ngdvendige infor-
mationer og beslutningskompetencer. Det giver en
kort, effektiv og pragmatisk proces, med respekt for
din og min tid - og dine penge.

Direkte implementering og ejerskab

Implementering og intern markedsfgring er ofte den
del, der fejler. Med www.lej-en-reklamedame.dk sker
implementeringen Igbende. Laes mere pa www.lej-en-
reklamedame.dk om implementering og fordelene i et
samarbejde med reklamedamen.




- Men p3 et punkt er jeg ikke som de andre. BAK-
communication har WORKSHOPPEN

, der er et vaerktgj til effektiv kommunika-
tion og med veldokumenterede resultater.

Resultatet af en WORKSHOPPEN er udarbejdelse af
en kommunikationsstrategi, en kommunikationsplat-
form, en indsatsstrategi og efterfglgende implemente-
ring og udarbejdelse af de valgte og relevante mar-
kedsfgringsmaterialer.

e WORKSHOPPEN
e Kommunikationsstrategi
¢ Kommunikationsplatform
¢ Idé og konceptudvikling
e Grafisk identitet

e Design guidelines
¢ Navn og logo

e Brevlinie

e Direct marketing

¢ Profilbrochurer

¢ Produktfoldere

e Hjemmeside

e Markedsfgringsplan
¢ Medieplan

e Hurtig implementering i din virksomhed

e Duerteet pé processen

e Mulighed for at briefe reklamedamen Igbende

e Nemt at holde midtvejsmader

 Ejerskab pa opgaven hos dine medarbejdere

e Udvikling af dine ansvarlige for marketing

e Andre gjne pa sagen - jeg ser din virksomhed
udefra og ind

e Du pafgres ingen ungdvendige omkostninger

e Konkurrencedygtige priser

- Styrke og vedligeholde din kommunikationsindsats
bdde on-line og off-line, samt sikre optimal anven-

delse af det markedsfgringsbudget som er til radighed
uafhaengig af stgrrelsen... eller gnsker at:

e F& samling efter fusion

e Finde din kerne - den rgde trad
e F3 storre synlighed

e (ge dit salg

e F3 en skarpere profil

e Sezelge HELE produktet



I WORKSHOPPEN identificerer
vi eller forstaerker den kerne og de veerdier, som din
virksomheds kommunikation skal basere sig pa. Re-
sultatet af WORKSHOPPEN er en kommunikationsplat-
form, der er grundlaget for de fremtidige kommunika-
tionstiltag.

Vi bygger en kommunikationsplatform, der med hen-
syn til bdde position og kommunikation stgtter jer i
de forretningsmaessige mal om Igbende vaekst og den
gnskede placering og position pd markedet.

e At sikre, at din virksomheds kommunikation har
en tydelig og differentierende kerne.

e At sikre, at den grafiske profil understgtter jeres
position.

e At sikre den mest effektive anvendelse af marke-
tingbudgetterne bade i forhold til kort- og lang-
sigtede mal - off-line og on-line.

Den afklaring, som WORKSHOPPEN bringer, vil sikre
din virksomhed en malrettet og effektiv marketing-
strategi, hvor vi sammen hele vejen igennem arbejder
i samme retning og med faerrest mulige midler opbyg-
ger et staerkt og holdbart brand.

BAKcommunication WORKSHOPPEN afholdes med en
1/2 dags workshop med de relevante deltagere fra
virksomheden. Med baggrund i faelles afklarethed og
enig om retning, udarbejder BAKcommunikcation en
kommunikationsstrategi og kommunikationsplatform
hvor bl.a design, retning, grafisk udtryk og budskaber
fastleegges klar til implementing pd samtlige mate-
rialer.




Signalerer din virksomheds visuelle identitet det, virksomheden er og gerne vil veere?

Bliver virksomheden genkendt af kunderne?

Er dine kunder opmaerksomme pa hvilke ydelser og produkter du tilbyder?

Illustrerer din virksomhed den gnskede markedsmaessige position og lgftet til markedet?

Kan den visuelle identitet fglge med, ndr din virksomhed vokser?

Fortzeller dit logo, hvad det skal?

Findes der en eller flere identitetsfarver og hvad skal de fortzelle?

Tager din kommunikation udgangspunkt i dine kunders behov for at kommunikere?
Kommunikerer du alle dine fordele i produktet?

Ved du hvad det vigtigste er for dine malgrupper i relation til dine produkter/budskaber/ydelser?
Ved du nok om dine malgrupper? (faktiske oplysninger, tanker, prioriteter, kgbsadfserd, mediebrug...?)
Reflekterer dine materialer jeres historie, organisation og forretningsmal?

Har din virksomhed retningsliner, der sikrer effektiv og konsistent brug af den visuelle identitet?



Damen bag
reklamedamen

Jeg har gennem de sidste 10 ar arbejdet med strate-
gisk kommunikation og markedsfgring.

Jeg har arbejdet med og har stor erfaring med man-
ge brancher bl.a. oplevelsesbranchen, turistbrachen,
hotelbranchen, VVSbranchen, Bil-leasingbranchen,
fadevarebranchen, medicinalvarebranchen, traeindu-
strien og mange andre brancher.

Udfordringerne har vaeret meget forskellige bade i for-
hold til marked, land, malgruppe og malsaetning. Jeg
har udviklet kommunikationslgsninger til Danmark,
tilpasset og implementeret i Sverige, Norge, Finland,
Tyskland og andre markeder.

Jeg er god til at lytte og forstdr at mgde dig og din
virksomhed i den situation og pa det sted, som din
virksomhed befinder sig. Det sikre dig realistiske, im-
plementerbare og operationelle kommunikationslgs-
ninger.

Reklamedamen har et steerkt og professionelt netvaerk

af samarbejdspartnere. De er alle ngje udvalgte.

N&r kommunikationsudfordringen er identificeret,
saetter vi teamet. Jeg styrer og koordinerer hele sam-
arbejdet s& du som virksomhed kun har een kontakt-

person - “reklamedamen”.
Har du selv en samarbejdspartner, som du er glad for,
samarbejder jeg med vedkommende.

e Foto

e Analysearbejde

e Eventmarkedsfgring
o Tekst overszettelse
e 3D animation

e Messeleverandgr
e Trykkeri

e DTP-arbejde

e CMS-systemer

e Programmgrer

e Flash

e Film

e Gimmicks

e m. fl.



“It has been said that something as small
as the flapping of a butterfly’s wings in
China can ultimally cause a typhoon half-
way around the world”

- Chaos Theory

BAKcommunication
strategiske & kreative lgsninger

BAKcommunication e Spinderihallerne e Spinderigade 11E e 7100 Vejle o TIf 2887 5117
helene@bakcommunication.dk e www.lej-en-reklamedame.dk e www.bakcommunication.dk



